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COURAGE KARRIERE

SERIE
KATHI
GRUNDET

Griinderin Katharina
Freundorfer will
mittels Crowd-

funding Geld far ihr
geplantes Zero-

Waste-Café einsam-

meln - und neben-
bei einen netten
Nebeneffekt der

Kampagne nutzen

Fiir den Dreh
ihres Image-
Films zauberte
Kathi eine
Hirse-Blumen-
kohl-Bowl

mit gerdsteten
Pecanntissen

Verdammt viel Arbeit”

er eine Griindungsidee hat,
stellt sich irgendwann die al-
les entscheidende Frage: Gibt
esfiirdie Produkte,dieich anbieten moch-
te, eine Nachfrage, und sind Menschen
auch bereit, dafiir Geld zu bezahlen?
Auch ich habe dariiber viel gegriibelt,
Statistiken durchforstet und mit Bekann-
tenaus der Gastroszene diskutiert. Die Re-
sonanz auf meine Idee, Miinchens erstes
7Zero-Waste-Café zu erdffnen, war meis-
tens sehr positiv. Aber Klar, ich habe vor
allem mit Menschen gesprochen, denen
das Thema Nachhaltigkeit genauso wich-
tig ist wie mir. Darum stellte ich mir die
Frage, wic reprisentativ das wohl ist.
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Der grofRe Zuspruch und auch der
bewilligte Griinderzuschuss vom jobcen-
ter,demjaeine Machbarkeitsuntersuchung
vorausgegangen war, gaben mir zwar
grundsitzlich ein gutes Geftihl. An mirnag-
ten jedoch immer wieder auch Zweifel.

Beim Recherchieren stief ich auf das
Thema Crowdfunding. Das ist eine Form
der Schwarmfinanzierung, bei der Men-
schen Projekte finanziell unterstiitzen,an
die sie glauben. Die Geldgeber, oft auch
als Crowd bezeichnet, erhalten dafiir in
der Regel eine Gegenleistung. Anders als
beim Crowdinvesting sind dies allerdings
keine Anteile am Unternehmen, sondern
Sachwerte oder Dienstleistungen.
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Crowdfunding ist bei Griindern im Be-
reich Nachhaltigkeit beliebt. Zu den be-
kanntesten Kampagnen gehorte 2014 das
CrowdfundingderUnvcrpackt-Liiden.ein
Jahr spiater sammelte der nachhaltige
Kondombhersteller Einhorn mit seines
Kampagne ebenfalls Geld ein. Crowd-
funding hat mehrere Vorteile: ES bringt
Geld, was man gut als Startkapital brau-
chen kann. Es bietet aber auch eine Mog-
lichkeit, Aufmerksamkeit zu bekommen
und abzuklopfen, wic grofd das Interesss
wirklich ist. Wenn Leute Geld geben, um
das Café auf die Beine zu stellen, dana
wiirden sie es spater vermutlich auch ais
Gaste besuchen.
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,»Es ist hilfreich, den Griindern
zuzuhoren, deren Crowdfunding

Es gibt verschiedene Crowdfunding-
Plattformen; ich habe mich fiir Startnext
entschieden, da es aus meiner Sicht am
besten zu meinem Vorhaben passt. Auch
Unverpackt und Einhorn haben dort da-
mals ihre Kampagnen gelauncht.

Ein Crowdfunding auf die Beine zu
stellen ist verdammt viel Arbeit, die ich
ehrlicherweise unterschitzt habe: Ein
Zeitplan muss erstellt werden, Werbetex-
te geschrieben und Blog- und Social-
Media-Beitrage angelegt werden. Kern-
stiick der Kampagne ist ein zweieinhalb-
miniitiger Film iiber meine Idee, den
ich aktuell mit einer Produktionsfirma
schneide. Zudem muss ich mir Goodies —
bei Startnext heifden sie ,,Dankschons® —
tiberlegen und besorgen, die meine Un-
terstlitzer je nach Hohe ihres finanziellen
Beitrags erhalten. Ein Dankeschon ist
beispielsweise ein kleines Anfingerset
flir den Start ins nachhaltige Leben. Man
kann damit zum Beispiel ein Deodorant
selbst machen. Es gibt aufderdem Gut-
scheine fiirs Café oder eine Coffee-Flat-
rate. Zudem biete ich die Moglichkeit,
den Namen fiir ein Gericht oder ein Ge-
trank beizusteuern.
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Ein Image-Film ist Kernstiick von Kathis Crowndinvesting-Kampagne

gescheitert ist*

Im September soll meine Kampagne
starten. Ich hitte gern schon frither damit
begonnen, aber im Sommer fahren eben
viele Menschen weg und es ist dann er-
fahrungsgemaf schwieriger, Geld fiir ein
Projekteinzusammeln. Bei Startnextkann
manverschiedene Ziele eingeben, die man
erreichen will: Mein erstes Ziel ist es,
15000 Euro einzusammeln, die zweite
Zielsumme sind 30 000 Euro. Nur wenn
man das erste Ziel, in meinem Fall also
15000 Euro, erreicht hat, wird das Geld
von den Unterstiitzern auch tatsdchlich
abgebucht.Ich brauchealso eine kritische
Masse. Startnext erhilt von der erhalte-
nen Summe eine Provision von sieben
Prozent.
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Ich versuche mich bestmaoglich auf die
Kampagne vorzubereiten. Fiir mich ist es
hilfreich, von Start-ups zu horen, deren
Kampagnen gescheitert sind. Aus Fehlern
kannmaneben lernen,auchwennesnicht
die eigenenwaren.Ichhabe daraufhinbei-
spielsweise dasVideo, dasja ein Kernstiick
der Kampagne ist, noch mal neu konzi-
piert und deutlich emotionaler gestaltet.
Immerwieder habe ich auf3erdem gehort,
wie wichtig es ist, gleich zu Beginn rich-
tig durchzustarten, denn wenn der Start
schwach war, ist das hintenraus kaum
aufzuholen.

Nattirlich beschiftige ich michauch mit
der Moglichkeit, dass ich die Zielsumme
nicht erreiche. Scheitern ware schon un-
angenechm, und auch argerlich, weil ich
sehr viel Zeit investiert habe. Aber so ist
eseben: Wer nichtwagt, der nicht gewinnt.
Ichkonzentriere michjetztaufalldas,was
zu tun ist. Zum Start der Kampagne wer-
de ich ein Pop-up veranstalten, darauf
freue ich mich schon sehr: Mit meinen
Unterstiitzern anzustofRen und die Men-
schen zu sehen, die sich ein Zero-Was-
te-Cafe wiinschen und in eine nachhalti-
gere Zukunft starten wollen.

Zum Mitverfolgen
Viele Menschen trdu-
men davon, ein eigenes
Café zu grinden. Der
Weg dorthin ist meis-
tens steinigist. Kathari-
na Freundorfer wagt
das Abenteuer dennoch
und nimmt die
Courage-Leserinnen
mit: In der Serie ,Kathi
grindet” berichtet sie
regelmaBig Uber die He-
rausforderungen, aber
auch die Gliicksmomen-
te als Unternehmerin.
Weitere Infos gibt es auf
kathizerowastecafe.de
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